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Opintojakso Markkinointi- ja yritysviestinnan johtaminen 1 (00514), 10.0
Toteutus HLF0921: 2/2009-2010 (04.01.2010 - 18.06.2010)

Tyyppi LIIKETOIMINNAN VAIKUTTAVAT KYVYKKYYDET (035)
Ryhmat Ensisijainen: HLFO7SN Muut:

Projektissa mukana

Luennoitsijat KTM Anu Helkkilaosio 1:ssa

Osallistujamaar at

Minimi: Maksimi:

[Imoittautumisaika

30.11.2009 08:00 - 06.12.2009

Paasaantdinen toteutusajankohta

Soveltuvuus

Vaihto-opiskeijoille: Vapaasti valittaviin: Ei Avoimen opisk: Ei Soveltuu
virtuaali-AMK:n opintoihin: Ei

Opettajat

Murtola Kaarina (V astuuopettga), Marstio Tuija (Muu opettaja)

Kampus

LaureaLohja

Paasaantdinen toteutuspaikka

Toteutustapa

Muu toteutustapa, Optimatoteutus/opiskelijaryhma Virtuaalisuus;
0op T&k-integraatio: 0 op

Toteutusluokka

Painoalat

Arviointi viimeistaan 18.07.2010 Suoritusmateriaalin arkistointi paattyy: 18.06.2011
Tenttipaivat Varsinainen: 12.4.2010 klo 12.00 - 14.00 Uusinnat: 06.05.2010, 10.06.2010

Opintojakson suoritettuaan
opiskelija osaa

* kayttda erilaisia markkinointitutkimuksen menetelmié liiketoi minnan analysoinnissa

« suunnitella yrityksen toimintaa tukevan siséisen ja ulkoisen markkinointi- ja
viestintéstrategian

« rakentaa tuote- ja palvelubrandeja
« suunnitella viestintéa erilaisille siséisille ja ulkoisille sidosryhmille

« |aatia tehokkaan kohderyhmakohtai sen markkinointiviestintdsuunnitel man

Edeltavat opinnot

Liiketalouden ja markkinoinnin perusopinnot

Edeltavat opinnot, lisitietoja

Osaamistavoitteet

ks. kohta "opintojakson suoritettuaan opiskelija osaa’.

K eskeinen sisalto

Integroitu markkinointi- jayritysviestinta (Kevét 2010, periodit 3-4 )

Osio 1 (2 op) Yrityksen viestintastrategiaa, yrityskuvan johtamistaja Brand
Managementia tukevat tutkimusmenetel méat

Tavoitteet jasisalto:

« Osio toimii johdatuksena opintokokonaisuuden muihin osioihin.

Opiskelija tuntee keskei set markkinointiviestintdé ja brandin johtamista tukevat

tutkimusmenetel mét ja osaa hyddyntéé niita viestintératkaisujen pohjana.

Osio 2 (4 op) Yritysten véalisen integroidun markkinointiviestinnan strateginen
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suunnittelu ja toteutus

Tavoitteet ja sisdlto:
* Opiskelija osaa suunnitella yritysten valisessa liiketoi minnassa toteutettavaa

integroitua markkinointiviestintda yrityksen strategisen tavoiteasetannan seka
markkinointiviestinnan operaativisen suunnittelun ja toteutuksen nakokul mista.

Osio 3 (4 op) Yrityskuvan johtaminen ja Brand management

Tavoitteet ja sisalto:

* Opiskelija osaa kayttaa yrityskuvaa ja maineenhallintaa osana markkinointi- ja
yritysviestinnan strategiaa

* Opiskelija osaa rakentaa tuote- ja pal velubrandeja kul uttajamarkkinoilla

* Yrityskuva (corporate image), profilointi, brandiarvo, maine, tunnettuuden luominen,
mielikuvasisdll 6t sekd yrityskuvan ja brandinrakentamisen prosessi

Oppimateriaali

Tekij&(t):Vuokko, Pirjo.

Nimeke:Markkinointiviestinta : merkitys, vaikutus jakeinot / Pirjo Vuokko ; [kuvitus:
Eila Sinivuori].

Julkaistu:Helsinki : WSOY, 2003.

Tekija(t):Rope, Timo.

Nimeke:Business to business -markkinointi / Timo Rope.
Julkaistu:Helsinki ; Porvoo ; Juva: WSOY', 1998.
Sarja:Ekonomia

Tekija(t);Aaker, David A.

Nimeke:Brandien johtaminen / David A. Aaker, Erich Joachimsthaler

Teos:[Brand leadership]
Julkaistu:Helsinki : WSOY/, 2000.

Arviointikriteerit ja
arviointimenetelméat

Opintojakso arvioidaan numeerisesti: 5 = kiitettava, 4 = hyva, 3 = hyva, 2 = tyydyttava,
1 = véttava

Osio 1, Heikkil& tutkimusharjoitus (20 %)
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| [ Osiot 2 ja3: Marstio tentti (30 %); Murtolalukupiiritydskentely (50 %)
Oppimistapahtumat
Pvm Klo [H Aihe Sisalto Tila Opettajat
19.02.2010 8.15-11.304 Anu Heikkild, | Opintokokonaisuus akaaosiolla 1, jossa Kaarina
luento toimii opettajana KTM Anu Heikkila Murtola
Tutkimusmenetel mdosuuden
aoitusluento. HUOM! Luento on kaytéava
|8pi ennen tutkimusharjoituksen
(5.3.)tekemista. Tutustu Heikkilén
osuuden suoritusvaatimuksiin
opintojakson tyotilassa Optimassa.
05.03.2010 8.15-11.304 Anu Heikkild, | Tutkimusharjoitus: positiointitutkimus. Kaarina
harjoitus Murtola
09.03.2010 8.15-11.304 L ukupiirityoskentelykupiirityoskentelyn avausl uento. Kaarina
Murtolan tarkempi ohjelmaja aikataulu Murtola
|8ytyy Optimasta opintojakson yhteisesta
tydtilasta.
12.03.2010 9.00 3 luento - Markkinointiviestinnan suunnittelu TuijaMarstio
- Markkinointiviestinndn mixin
rakentaminen
19.03.2010 9:00 3 luento Mainonta, menekinedistéminen, TuijaMarstio
suhdetoiminta, julkisuus ja sponsorointi
26.03.2009 9.00 3 Brandin rakentaminen jajohtaminen TuijaMarstio
B2B -markkkinointiviestinta
12.04.2010 12-14 | 2 Tentti
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