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Opintojakso Neuromarkkinointi (A9101), 5.0

Toteutus LYA1311: 1/2013-2014 (26.08.2013 - 20.12.2013)

Tyyppi YHTEISET (A036)

Ryhmat Ensisijainen: LYA13SY Muut:

Projektissa mukana

Luennoitsijat Jyrki Suomala, Jarmo Heinonen, mahdollisesti vierailevialuennoitsijoita

Osallistujamaar at

Minimi: Maksimi:

[Imoittautumisaika

20.05.2013 08:00 - 02.06.2013

Paasaantdinen toteutusajankohta

Soveltuvuus

Vaihto-opiskeijoille: Ei Vapaasti valittaviin: Kylla Avoimen opisk: Ei Soveltuu
virtuaali-AMK:n opintoihin: Ei

Opettajat

Suomala Jyrki (V astuuopettagja), Helnonen Jarmo (Muu opettaja)

Kampus

Laurea L eppévaara

Paasaantdinen toteutuspaikka

Toteutustapa

Muu toteutustapa, Optimatoteutus/opiskelijaryhma, Projekti/Hanke/T&K Kidli:
suomi Virtuaalisuus: 0 op T& k-integraatio: 5 op

Toteutusluokka

Painoalat

Arviointi viimeistaan 20.01.2014 Suoritusmateriaalin arkistointi paattyy: 20.12.2014
Tenttipaivat Varsinainen: Projektity0 oltavavalmis 4.12.2013

Opintojakson suoritettuaan
opiskelija osaa

Opintojaksolla opitaan neuromarkkinointia helpolla ja konkreettisella tavalla. Jakson
jalkeen opiskelijat osaavat analysoida markkinointimateriaalia (printti, videot, internet
sivut ym.) neuromarkkinoinnin nakdkulmasta.

Edeltavat opinnot

Edeltavat opinnot, lisitietoja

Ei edellyta aikaisempia opintoja

Osaamistavoitteet

Opiskelija tutustuu markkinoinnin nékokulmasta aivojen keskeisiin
toimintaperiaatteisiin. Keskeisid aivopiirejatélloin ovat palkintoal ueet, pelkoal uest,
toiminnan ohjauksen alueet (Ostaminen, pattaminen) ja sosiaaliset aivot. N&ihin
kaikkiin aivopiirethin on mahdollista tutustua opintojakson aikana.

K eskeinen sisalto

Aivojen pakintopiirit, aivojen pelkopiirit, aivojen toiminnanohjausjérjestel mét
(paéttdminen, ostaminen, valitseminen) ja sosiaaliset aivot. Neurotiedon soveltaminen
k&ytanndn markkinointikamppanjan analysointiin. Téma kaikkia antaa valmiuksia
markkinointiviestinnan suunnitteluun niin, etté siind huomioidaan neurotieteen tul okset
asi akastutkimuksista ja neuromakkinoinnista.

Ohjausjaviestinta

Opintojakson aikana Jyrki Suomalan tavoittaa parhaiten sahkopostilla
jyrki.suomala@laurea.fi Autan mielellani kaikessa opintojaksoon liittyvassajajos
aihepiiri kiinnostaa, niin ota rohkeasti yhteyttéd mahdollisen liséprojektin puitteissa
(+5-10 opintopistettd) jaltai opinnadytetydn merkeissa.

Arviointikriteerit ja
arviointimenetelméat

Hyvaksytty/Hylétty: Hyvaksymisen edellytyksené on osallistuminen opetukseen, ryhmé
japrojektitydn tekeminen ja néiden esittdminen sovittuna gjankohtana.

Projekti/hanke (nimi)

Opintojaksolla on kiinted yhteys Laurean TKI projektiin NeuroService.

Kaytettavat T& K menetelmét

Uuden tiedon soveltaminen k&ytannon markkinointiongel mien ratkai semiseen.
(Evidence-based-devel opment).

Opiskelijan tydmaaran
jakautuminen

Opetus 20%, ryhméty6 30% ja omatoi minen tyd 50% (Arvio)

Muut toteutug arjestelyt

Mahdollisuus tutustua AMI-keskukseen Otaniemessa. AMI-keskus on
alvotutkimuslaboratorio.
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Oppimistapahtumat

Pvm Klo Aihe Sisdlto Tila Opettajat

18.09.2013 9-11.30 Aivojen Kurssin aikataulu ja sisdlto. Aivojen Jyrki Suomala
palkinto- ja pakinto- ja pelkoalueet. Miten aivot
pelkoaluest toimivat? Keskusteluluento. Jyrki

Suomala

25.09.2013 9-11.30 Esimerkkga Neuromarkkinointiesimerkkeja: Jyrki Suomala
neuromarkkinoiprsag@erBow!, Uusien kappaleiden

menestymisen ennustaminen,
valitseminen.

02.10.2013 9-11.30 M arkkinoi nti mgnétrilenoi ntimenetel mien kaytto Jarmo
kaytta yrityksissi. Tapauksia ja esimerkkeja Heinonen
yrityksissa Millaisia menetel mina tutkimusyritykset

kayttavat? Miten yritykset tutkivat
asiakkaita. Tuotesijoittelu? Marketing vs
market research.

09.10.2013 9-11.30 Ryhmaétyo. Ryhmatyd. Markkinointitutkimuksen ja Jarmo
neuromarkkinointitutkimuksen Heinonen
vertaaminen. (Jarmo Heinonen)

16.10.2013 9-11.30 Ryhmétéiden | Ryhmaétoiden purku ja keskustelu. Jarmo

purku Heinonen

23.10.2013 9-11.30 Neuromarkkino|nhieuromarkkinoinnin seitseman periaatetta Jyrki Suomala
seiteman osal. TUNTEEN JA TIEDON
periaatettaosa | YHDISTAMINEN,

1 SUHTEUTTAMINEN, VIESTIN
YHDENMUKAISUUS, SOSIAALISTEN
AIVOJEN HUOMIOIMINEN
(Peilineuronit)

30.10.2013 9-11.30 Neuromarkkino|nhieuromarkkinoinnin seitseman periaatetta Jyrki Suomala
seitseman 0sa2 (Periaatteet 4-7). VIESTIN
periaatettaosa | KEHYSTAMINEN, OIKEAT VARIT,

2. SANOJEN JA KUVIEN
Projektitehtavar) YHTEISVAIKUTUS. Projektitydn
antaminen antaminen.

06.11.2013 9-11.30 OMATOIMISTAOpiskelijoiden omatoi mista projektitytn
TY OSK ENTEL|Yt&kemista.

13.11.2013 9-11.30 OMATOIMISTAOmatoi mista projektityota.

PROJEKTITYQTA

20.11.2013 9-11.30 Projektin Kukin opiskelijaryhma esittda oman Jyrki Suomala
esitysja projektityon. Esitys powerpointillatai
palauta vastaavalla 5-7 dided. Esityksesté tulee

kéydailmi seuraavat asiat: 1. Yritysten
nimet 2. Mainoskanavat ja mita mainoksia
kaytettiin, 3. Lyhyt kuvaus niista
neuromarkkinointikriteereistg, joita
kaytettiin (vahintdan 3). 4. Tulokset 5.
Johtopaéttkset. KUKIN ryhmé | aatii
esityksen liséksi vahintd&n yhden sivun
ehdotuksen ko. yrityksille, miten heidén
tulis muuttaa mainoksia, jottane
miglyttdisi paremmin kuluttgjien aivoja.
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