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TOTEUTUSSUUNNITELMA Valmis

Opintojakso Neuromarkkinointi (A9101), 5.0

Toteutus LYA1411: 1/2014-2015 (25.08.2014 - 23.12.2014)

Tyyppi YHTEISET (A036)

Ryhmat Ensisijainen: LYA14SY Muut:

Projektissa mukana

Luennoitsijat Jyrki Suomala, Jarmo Heinonen, mahdollisesti vierailevialuennoitsijoita

Osallistujamaar at

Minimi: Maksimi:

[Imoittautumisaika

19.05.2014 08:00 - 02.06.2014

Paasaantdinen toteutusajankohta

Soveltuvuus

Vaihto-opiskeijoille: Ei Vapaasti valittaviin: Kylla Avoimen opisk: Ei Soveltuu
virtuaali-AMK:n opintoihin: Ei

Opettajat

Suomala Jyrki (V astuuopettagja), Helnonen Jarmo (Muu opettaja)

Kampus

Laurea L eppévaara

Paasaantdinen toteutuspaikka

Toteutustapa

Muu toteutustapa, Optimatoteutus/opiskelijaryhma, Projekti/Hanke/T&K Kidli:
suomi Virtuaalisuus: 0 op T& k-integraatio: 5 op

Toteutusluokka Alueelliseen TKI-hankkeeseen perustuva LbD

Painoalat Palveluliiketoiminta

Arviointi viimeistaan 20.01.2014 Suoritusmateriaalin arkistointi paattyy: 20.12.2014
Tenttipaivat Varsinainen: Mainosanalyysin oltava valmis 1.12.2013

Opintojakson suoritettuaan
opiskelija osaa

Opintojaksolla opitaan neuromarkkinointia hel polla ja konkreettisella tavalla. Jakson
jalkeen opiskelijat osaavat analysoida markkinointimateriaalia (printti, videot, internet
sivut ym.) neuromarkkinoinnin nakdkulmasta.

Edeltavat opinnot

Edeltavat opinnot, lisitietoja

Ei edellyta aikaisempia opintoja

Osaamistavoitteet

Opiskelija tutustuu markkinoinnin ndkékulmasta aivojen keskeisiin
toimintaperiaatteisiin. Keskeisia aivopiireja talloin ovat palkintoal ueet, pelkoal uest,
toiminnan ohjauksen alueet (Ostaminen, padttaminen) ja sosiaaliset aivot. Naihin
kaikkiin aivopiireihin on mahdollista tutustua opintojakson aikana.

Keskeinen sisalto

Aivojen pakintopiirit, aivojen pelkopiirit, aivojen toiminnanohjausjérjestel méat
(péattéminen, ostaminen, valitseminen) ja sosiaaliset aivot. Neurotiedon soveltaminen
k&ytannon markkinointikamppanjan analysointiin. Téma kaikkia antaa valmiuksia
markkinointiviestinndn suunnitteluun niin, etta siind huomioidaan neurotieteen tul okset
asi akastutkimuksista ja neuromakkinoinnista.

Ohjausjaviestinta

Opintojakson aikana Jyrki Suomalan tavoittaa parhaiten sahkdpostilla
jyrki.suomala@laurea.fi Autan mielellani kaikessa opintojaksoon liittyvasséjajos
aihepiiri kiinnostaa, niin ota rohkeasti yhteyttd mahdollisen lisdprojektin puitteissa
(+5-10 opintopistettd) ja/tai opinndytetydn merkeissa.

Arviointikriteerit ja
arviointimenetelmét

Hyvaksytty/Hylatty: Hyvaksymisen edellytyksena on osallistuminen opetukseen, ryhmé-
ja projektityon tekeminen ja néiden esittdminen sovittuna ajankohtana.

Proj ekti/hanke (nimi)

Opintojaksolla on kiinted yhteys Laurean TKI projektiin NeuroService.

Kaytettavat T& K menetelmét

Uuden tiedon soveltaminen kaytannon markkinointiongel mien ratkai semiseen.
(Evidence-based-devel opment).

Opiskélijan tydmaaran
jakautuminen

Opetus 20%, ryhméty6 30% ja omatoi minen tyd 50% (Arvio)

Muut toteutug arjestelyt

Mahdollisuus tutustua AM I -keskukseen Otaniemessa. AMI-keskus on
alvotutkimuslaboratorio.
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Oppimistapahtumat
Pvm Klo Aihe Sisdlto Tila Opettajat
08.09.2014 09.00 - Aivojen 1. Keskusteluluento. Kurssin aikataulu ja 234
11.30 yleinen sisdltd. Johdatus aiheeseen. Mitaon
rakenne ja neuromarkkinointi? (Jyrki Suomala)
toimintaperiaatgpal kinto-
japelkoalueet
15.09.2014 09.00-11 Neuromarkkino|ngirK eskustel uluento. 234
esimerkkeja Neuromarkkinointiesimerkkej&
SuperBowl, tupakoinnin vahentdmis- ja
aurinkovoiteen lisadmiskamppanjat.
Uusien musiikkikappaleiden
menestymisen ennustaminen, viestien
levidmisen ennustaminen. (Jyrki S.)
22.09.2014 09.00-11 Uudet 3. Keskusteluluento. Uudet 234
markkinatutki mukeerkkinatutkimukset. Ensimméisen
tiimitehtévéan esittely. (Jarmo Heinonen)

06.10.2014 09.00-11 M arkkinointi mgneételasustel ul uento. 234

kaytto Markkinointimenetel mien kaytto

yrityksissa yrityksissd. Tapauksiajaesimerkkeja.
Millaisia menetel mina tutkimusyirytkset
kayttavat. Miten yritykset tutkivat
asiakkaita. Sijoittelu? Positioning
(marketing vs market research). (Jarmo
Heinonen)

13.10.2014 09-11.30 Tiimityd 5. Luento jatiimity®. 234
Markkinointitutkimuksen ja
neuromarkkinointitutkimuksen
vertaaminen. (Jarmo Heinonen)

20.10.2014 09 - Tiimitdiden 6. Opiskelijoiden esitykset tiimitoista 234

11.30 presentaatiot (Jarmo Heinonen)
27.10.2014 09.00-11 Neuromarkkino|niii i eskustel uluento. Neuromarkkinoinnin | 234
periaatteet periaatteet 1-4 (Tunteiden jatietojen
1-4. yhdistéminen, Suhteellistaminen,
Y hdenmukaistaminen ja Peilineuronei den
aktivainti). (Jyrki S.)
03.11.2014 09-11.30 Neuromarkkino|n8imNeuromarkkinoinnin periaatteet 5-7 234
periaatteet (Viestin kehystdminen, oikeat vérit ja
5-7. sanojen ja kuvien yhteisvaikutus).
Projektitehtévan antaminen.

10.11.2014 09.00-11 9. Keskusteluluento.

Nielsen-neurosciencen tekemia
neurotutkimuksia. (Jyrki Suomala)

17.11.2014 Omatoimista | Opiskelijoiden omatoi mista opiskelua

projektitytta

24.11.2014 Omatoimista | Omatoimista projektityota.

projektityota
01.12.2014 09-11.30 Projektin Kukin opiskelijaryhma esittéd oman 234ja232
esitysja projektitydn. Esitys powerpointillatai
palauta vastaavalla 5-7 dided. Esityksesté tulee
k&ydailmi seuraavat asiat:1. Yritysten
nimet2. Mainoskanavat ja mitd mainoksia
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kaytettiin,3. Lyhyt kuvaus niista
neuromarkkinointiperiaatteista, joita
kaytettiin (vahintdéan 3).4. Tulokset5.
Johtop&attkset. KUKIN ryhma | aatii
esityksen liséksi vahintéén yhden sivun
ehdotuksen ko. yrityksille, miten heidan
tulisi muuttaa mainoksia, jottane
miglyttdis paremmin kuluttgjien
aivoja.Seka powerpoint ettd ehdotus pitéa

| 8hettéé esityspéivaan mennessa optimaan.
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