<P

LAUREA
1/2

TOTEUTUSSUUNNITELMA Valmis

Opintojakso Neuromarkkinointi (A9205), 5.0

Toteutus TOA1511: 1/2015-2016 (24.08.2015 - 23.12.2015)

Tyyppi ASIAKASY MMARRY SMARKKINOINNIN VETURINA (A832)
Ryhmat Ensisijainen: TOA15SY Muut:

Projektissa mukana

Luennoitsijat Jarmo Heinonen

Osallistujamaar at

Minimi: Maksimi:

[Imoittautumisaika

18.05.2015 08:00 - 31.05.2015

Paasaantdinen toteutusajankohta

Ilta-aikaan jaltal viikonloppuisin

Soveltuvuus

Vaihto-opiskélijoille: Ei Vapaasti valittaviin: Kylla Avoimen opisk: Ei Soveltuu
virtuaali-AMK:n opintoihin: Ei

Opettajat Heinonen Jarmo (Vastuuopettaja)

Kampus Laurea Leppavaara

Paasaantoinen toteutuspaikka Kampuksella

Toteutustapa Muu toteutustapa Kieli: suomi Virtuaalisuus: 0 op T& k-integraatio: 1 op
Toteutusluokka Tieto- jataitoperustaa vahvistava, LbD

Painoalat Opiskelijayrittgjyys, Palveluliiketoiminta, Turvallisuus jayhteiskuntavastuu
Arviointi viimeistaan 23.01.2016 Suoritusmateriaalin arkistointi paattyy: 23.12.2016
Tenttipaivat

Opintojakson suoritettuaan
opiskelija osaa

Opiskelija osaa

. soveltaa neurotieteel li sté tietoa markkinoinnissa

. anal ysoida markkinointiongelmia aivojen palkinto-, pelko- ja sosiaalisen piirien
nakokulmasta.

Edeltavat opinnot

Osaamistavoitteet

TAVOITE. Opintojaksolla opitaan neuromarkkinointia helpolla ja konkreettisella
tavalla. Jakson jélkeen opiskelijat osaavat analysoida markkinointimateriaalia (printti,
videot, internet sivut ym.) neuromarkkinoinnin ndkdkulmasta. Samoin he osaavat
parantaa markkinointiviestintd& neuromarkkinointitiedon avulla. Liséksi he oppivat
vertaamaan perinteista markkinointitutkimusta

neuromarkkinointitutkimuksiin.SI SAL TO. Opintojakso muodostuu kolmesta
padteemasta. Ensimméi sen teeman aikana opitaan aivojen toi mintaperiaatteita yleisesti
jaerityisesti markkinointiympéristdssi. Toisen teeman aikana opitaan analysoimaan
markkinointimateriaalia neuromarkkinointitiedon pohjata. Kolmannessa teemassa
opiskelijat oppivat neuromarkkinoinnin seitseman periaatetta ja suorittavat
projektitehtdvan. Kurssin aikana on mahdollista tutustua myds oikeaan
aivotutkimusympéristotn Aalto-yliopistossa.

K eskeinen sisalto

1 TO 3.09.2015. Keskusteluluento. Kurssin aikataulu ja sisélt6. Johdatus aiheeseen.
Mita on neuromarkkinointi? Tiimity6 1. Tehtévén esittely (palautus 1.10.
mennessd, esitykset 22.10))

2. TO 1.10.2015. Keskusteluluento. Neuromarkkinointiesimerkkej& SuperBowl
esimerkkeja. Tupakoinnin vahentdmis- ja aurinkovoiteen lisédmiskamppan;jat.
Uusien musiikkikappal eiden menestymisen ennustaminen, viestien leviémisen
ennustaminen. Neuromarkkinoinnin seitseman periaatetta

3. TO 22.10.2015. Keskusteluluento. Uudet markkinatutkimukset. Ensimmaéisen
tiimitehtévéan esittely.

4, TO 5.11.2015. Keskusteluluento. Markkinointimenetel mien kéytto yrityksissa.
Tapauksia ja esimerkkeja. Millaisia menetel mina tutkimusyriytkset kéyttévét.
Miten yritykset tutkivat asiakkaita. Sijoittelu? Positioning (marketing vs market
research). Tiimityo 2 esittely.
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5. TO 3.12.2015. Luento ja ryhmétyd. Markkinointitutkimuksen ja
neuromarkkinointitutkimuksen vertaaminen.

Arviointikriteerit ja
arviointimenetelmat

Arviointitapa:

Arviointiasteikko: K5- T1. - Oppimistehtéavan Tehtdvan 1
raportti hyvaksytty/hylatty (yksil6tehtdvana pal autettu)

- Oppimistehtdvan Tehtavan 2 raportti 100 % arvioinnista (yksil6tehtéva) -
Esitykset, suulliset esitykset arvostellaan: hyvaksytty/hylétty

K ehitettavan osaamisen kuvaus (arvioinnin kohde):

Suulliset esitykset ja aktiivisuus

. Annettujen tehtavien kasittelyn syvallisyys
. Esitysten looginen eteneminen ja selkeys

. Asiantunteva kommentointi ja keskustelu

Kaytettavat T& K menetelmat

Tiimity6 Il NeuroMarkkinointiin (5.11.2015) /Jarmo HeinonenEdellinen tiimityd
(tiimityd | ; palautetaan yksilotyond): Sinulla on olemassa aikai semmasta tiimityosta
hyva markkina- tai markkinointitutkimus, joka voidaan muuttaa
neuromarkkinatutkimukseksi. Olet myds valmis esittelemaan sen muulle luokalle.Ol et
tarkistanut ja analysoinut tutkimuksestasi seuraavat asiat

1. Kysymysten muotoilu

2. Minkélaisia kysymyksié on kéytetty ja miten ne voitaisiin muotoillafMRI:hin
sopiviksi3. Otantamenetelméa ja miten se toimii4. Analysointimenetelmé ja miten se
toimii5. Mita taustamuuttujia on kaytetty6. Mika oli paékysymys ja miten
alakysymykset on johdettu siihenTiimityo |1 (palautetaan yksilotyond): Muuta
tutkimuksesi fMRI tutkimukseen sopivaksi.1. Muuta kysymyksesi fMRI laitteeseen
sopivaksi. Osallistuja voi liikuttaa ainoastaan sormiaan tai painaa nappiafMRI laitteessa
. Osdllistujat voivat néhda vain lyhyité lauseitatai kuviafMRI koneen sisdll& nékyvéssa
naytossa, kun he makaavat fMRI koneen sisélla. Minkédlaisiavalitsemasi tutkimuksen
kysymysten pitéa silloin ollajaminkalaisia vastauksia voi antaa?2. Valitsemasi
tutkimuksen Otantamenetelman sopivuus fMRI tutkimukseen? Otoskoot ovat pienempia
fMRI tutkimuksissa, koska mittaukset ovat kalliimpiajaterveydelliset nakdkulmat pitéa
huomioida. Otoksen pitd& myds osua tarkemmin tutkittavaan segmenttiin.3. Miten
varmistat, ettd valittavat osallistujat sopivat fMRI mittauksiin? Mitk& kysymykset heille
pitéa esittda?4. Mieti ennakkoon (l&hteita hyvaks kayttéden) mitka alueet aivoissa
nayttavat tai minka alueiden pitdisi nayttaa aktivoitumista, kun tutkimuksesi kysymykset
esitelldén fMRI:n sisdll&? Tee hypoteettinen oletusb. fMRI arvioi aivoista ndkyvia
merkkeja klusterianalyysilla. Miten tdma analysointimenetelma toimii jamiten silla
saadut tul okset tulkitaan?
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