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Opintojakso Neuromarkkinointi (A9205), 5.0

Toteutus TOA1621: 2/2016-2017 (09.01.2017 - 20.06.2017)

Tyyppi ASIAKASY MMARRY SMARKKINOINNIN VETURINA (A832)
Ryhmat Ensisijainen: TOA16SY Muut:

Projektissa mukana

Luennoitsijat

Osallistujamaér &t

Minimi: Maksimi:

IImoittautumisaika

28.11.2016 08:00 - 09.12.2016

Paasidantoinen toteutusajankohta

Soveltuvuus

Vaihto-opiskdijoille: Ei Vapaasti valittaviin: Kylla Avoimen opisk: Ei Soveltuu
virtuaali-AMK:n opintoihin: Ei

Opettajat

Heinonen Jarmo (Vastuuopettaja)

Kampus

Laurea L eppévaara

Paasadantoinen toteutuspaikka

Toteutustapa

Optimatoteutus/opiskelijaryhméa Kieli: suomi Virtuaalisuus: 0 op T& k-integraatio:
Oop

Toteutusluokka

Painoalat

Arviointi viimeistaan

20.07.2017 Suoritusmateriaalin arkistointi paattyy: 20.06.2018

Tenttipaivat

Opintojakson suoritettuaan
opiskelija osaa

Opiskelija osaa

. soveltaa neurotieteel li sté tietoa markkinoinnissa

. analysoida markkinointiongelmia aivojen palkinto-, pelko- ja sosiaalisen piirien
nakokulmasta.

Edeltavat opinnot

Osaamistavoitteet

TAVOITE. Opintojaksolla opitaan neuromarkkinointia helpollaja konkreettisella
tavalla. Jakson jélkeen opiskelijat osaavat analysoida markkinointimateriaalia (printti,
videot, internet sivut ym.) neuromarkkinoinnin nakokulmasta. Samoin he osaavat
parantaa markkinointiviestintd& neuromarkkinointitiedon avulla. Liséksi he oppivat
vertaamaan perinteista markkinointitutkimusta
neuromarkkinointitutkimuksiin.SISALTO. Opintojakso muodostuu kolmesta
padteemasta. Ensimméi sen teeman aikana opitaan aivojen toi mintaperiaatteita yleisesti
jaerityisesti markkinointiympéristdssi. Toisen teeman aikana opitaan analysoimaan
markkinointimateriaalia neuromarkkinointitiedon pohjalta. Kolmannessa teemassa
opiskelijat oppivat neuromarkkinoinnin seitseman periaatetta ja suorittavat
projektitehtdvan. Kurssin aikana on mahdollisesti mahdollisuustutustua oikeaan
aivotutkimusympéri stoon.

Keskeinen sisalto

1 KE 11.01.2017. Keskusteluluento. Kurssin aikataulu ja sisaltd. Johdatus
aiheeseen. Mité on neuromarkkinointi? Tiimity® 1. Tehtévéan esittely (palautus
8.02. menness4, esitykset 01.03)

2. KE 8.02.2017. Keskustel uluento. Neuromarkkinointiesimerkkeja.

3. KE 08.03.2017. Keskusteluluento. Uudet markkinatutkimukset. Ensimmaisen
tiimitehtévéan esittely.

4, KE 29.03.2017. Keskusteluluento. Markkinointimenetelmien kaytto yrityksissa.
Tapauksiajaesimerkkejé Millaisia menetel mina tutkimusyritykset kéyttavét.
Miten yritykset tutkivat asiakkaita. Sijoittelu? Positioning (marketing vs market
research). Tiimityo 2 esittely.

5. KE 19.04.2017. Luento ja ryhméty6. Markkinointitutkimuksen ja
neuromarkkinointitutkimuksen vertaaminen.
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6. KE 10.05.2017. Kertaus, tehtavien esittelyt. Mahdollinen vierailu.

Arviointikriteerit ja
arviointimenetelméat

Arviointitapa Arviointiasteikko: K5 - T1. - Oppimistehtavan Tehtavan 1
raportti hyvaksytty/hylatty (yksil6tehtdvana pal autettu)

- Oppimistehtévéan Tehtavan 2 raportti 100 % arvioinnista (yksiltehtéva)

- Esitykset, suulliset esitykset arvostellaan: hyvaksytty/hyldttyK ehitettdvan
osaamisen kuvaus (arvioinnin kohde):

Suulliset esitykset ja aktiivisuus
Annettujen tehtavien kasittelyn syvéllisyys
Esitysten looginen eteneminen ja selkeys

Asiantunteva kommentointi ja keskustelu

SoleOPS 3.5.5 Opetustarjonta © 2005-2016 Solenovo Oy




