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Opintojakso Digitaalinen markkinointi (A9334), 10.0

Toteutus TOA1521: 2/2015-2016 (04.01.2016 - 23.06.2016)
Tyyppi MARKKINOINTIVIESTINTA JA MYYNTI (R021)
Ryhmat Ensisijainen: TOA15SY Muut:

Projektissa mukana

Luennoitsijat

Osallistujamaér &t

Minimi: Maksimi:

IImoittautumisaika

30.11.2015 08:00 - 07.12.2015

Paasidantdinen toteutusajankohta

Paivaaikaan arkisin

Soveltuvuus

Vaihto-opiskelijoille: Ei Vapaasti valittaviin: Kylla Avoimen opisk: Kylla Soveltuu
virtuaali-AMK:n opintoihin: Kylla

Opettajat Tawast Kati (Vastuuopettga), Siuruainen Riikka (Muu opettaja)
Kampus Laurea Leppavaara
Paasaantdinen toteutuspaikka Kampuksella

Toteutustapa

Optimatoteutus/opiskelijaryhma, Projekti/Hanke/T& K, Verkko/virtuaali Kieli:
suomi Virtuaalisuus: 5 op T& k-integraatio: 10 op

Toteutusluokka Paikalliseen hankkeeseen/projektiin/kehittamistehtavaan perustuva LbD
Painoalat

Arviointi viimeistaan 23.07.2016 Suoritusmateriaalin arkistointi paattyy: 23.06.2017
Tenttipaivat

Opintojakson suoritettuaan
opiskelija osaa

Opiskelija osaa

|aatia digitaalisen markkinoinnin strategian

tunnistaa oman, ostetun ja ansaitun median eri kanavat
rakentaa brandia sosiaalisessa mediassa ja mobiiliti
hy6dynt&& hakukoneoptimointia ja—markkinointia
tunnistaa digitaalisen median mittarit

tehda sisédltdmarkkinointia

Edeltavat opinnot

Osaamistavoitteet

Opintojakso soveltuu opiskelijalle, joka on kiinnostunut tulevai suudessa
tyskentelemaén esim. sisdltostrategina, digitaalisen markkinoinnin suunnittelijanatai
brand managerina.Digitaalisen markkinoinnin opintojakson suorittaneet voivat |agjentaa
digitaalisen markkinoinnin osaamistaan hakemalla tekemaén opinnéytety6ta
Kuluttajakayttaytymisen digitaalisuus -ryhmaan, jossa toimeksiantajina toimivat
Digitaalisen markkinoinnin gjatushautomo:Kurio jaMTV. Ryhma&én otetaan
opinndytetydntekij ita seuraavan kerran joulukuussa 2015. Lisétietoja antaa: K ati
Tawast kati.tawast @l aurea.fihttp://kul uttaj ak &y ttaytymi sendigitaal i suus.fi

Keskeinen sisalto

. Sisdltostrategia

. Sisaltomarkkinointi

. Bréandin rakentaminen sosiaalisessa mediassa
. Hakukoneopti mointi

Oppimateriaali

Opintojakson kirjoina kdytetaan: Tanni, K., Keronen, K.2013. Johdata asiakkaasi
verkkoon. Opas koukuttavan sisdltostrategian luomiseen. Helsinki: Talentum

Chaffey, D. Smith, P.R. 2013. Emarketing Excellence - Planning & Optimizing
your digital marketing.New York: Routledge

Ohjausjaviestinta

Ohjaus ja viestinta tapahtuvat 18hi opetuksessa ja Optiman kautta.

Arviointikriteerit ja
arviointimenetelméat

LbD arviointikriteerit

Projekti/hanke (nimi)

Y rityskumppani:Nestle Oywww.nestle.fi* * Opintojakson osana toteutetaan Sanoma
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Search Engine Optimisation(SEO) School**

Kaytettavat T& K menetelmat

K ehittami spohjainen oppiminen (LbD)
* L ghtokohta-analyysien teko

*SWOT

*Benchmarking

* Case-studyt

*Mahdollinen haastattelu tai kysely

*Havainnointi

Muut toteutug arjestelyt

19.1.2016.Vain ensimmaisella kerralla paikallaolijat lunastavat paikkansa
opintojaksolla. Yritysprojektin tiimijako tehddén ensiméisella kerralla.Opintojaksolla
vuorottelevat 18hiopetus jaitsendinen tiimitydskentely. Lasnéoloatiistaisin klo 9-11.30
edellytetdén kaikkina kertoina. L&snéolo ja tuntiaktiivisuus vaikuttavat arvosanaan.

kick-offista ja padtdsesityksesta e voi ollapois.
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