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Opettajat Siuruainen Riikka (Vastuuopettaja)
Kampus Laurea Leppävaara
Pääsääntöinen toteutuspaikka Kampuksella
Toteutustapa Projekti/Hanke/T&K, Verkko/virtuaali Kieli: suomi Virtuaalisuus:

2 op T&k-integraatio: 3 op
Toteutusluokka Alueelliseen TKI-hankkeeseen perustuva LbD
Painoalat Palveluliiketoiminta
Arviointi viimeistään 23.01.2016 Suoritusmateriaalin arkistointi päättyy: 23.12.2016
Tenttipäivät

Opintojakson suoritettuaan
opiskelija osaa

Opiskelija osaa
● suunnitella brändi-identiteetin mukaista markkinointiviestintää
● tunnistaa markkinointiviestinnän osa-alueet
● laatia kohderyhmittäin integroidun markkinointiviestintäsuunnitelman

Edeltävät opinnot
Osaamistavoitteet Opiskelija osaa

● suunnitella brändi-identiteetin mukaista markkinointiviestintää
● tunnistaa markkinointiviestinnän osa-alueet
● laatia kohderyhmittäin integroidun markkinointiviestintäsuunnitelman

Oppimateriaali Suositeltavaa taustakirjallisuutta:
● Tanni, K., Keronen, K.2013. Johdata asiakkaasi verkkoon. Opas koukuttavan

sisältöstrategian luomiseen. Helsinki: Talentum ja
● Leino, A.2010. Dialogin aika - Markkinoinnin ja viestinnän digitaaliset

mahdollisuudet. Porvoo: Infor
● Salmenkivi, S., Nyman, N. 2008. Yhteisöllinen media ja muuttuva markkinointi

2.0. Helsinki: Talentum
● Isohookana, H. 2011.Yrityksen markkinointiviestintä. Helsinki:WSOYpro
● Malmelin, N. & Hakala, J. 2012. Vetovoima - Kirja inspiroivista yrityksistä,

merkitysten johtamisesta ja idealismin voimasta. Helsinki: Talentum.
● Malmelin, N. & Hakala, J. 2011. Radikaali brändi. Helsinki: Talentum.
● Mäkinen, M., Kahri, A. & Kahri, T. 2010. Brändi kulmahuoneeseen.

Porvoo:WSOYpro
● Aula, P. Heinonen, J.2011. Maineen uusi aalto. Hämeenlinna: Talentum Media

Oy.
Ohjaus ja viestintä Optima, lähikerrat
Arviointikriteerit ja
arviointimenetelmät

lbd - kriteerit

Projekti/hanke (nimi) Yritysprojekti
Käytettävät T&K menetelmät Kehittämispohjainen oppiminen (LbD)
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*Lähtökohta-analyysin teko

*Benchmarking

*Case-study

*Mahdollinen haastattelu tai kysely

*Havainnointi
Opiskelijan työmäärän
jakautuminen

Ohjelmaa päivitetään.Lähitapaamiskerrat seuraavilla viikoilla;VK 38 (aloitus / kick
off),VK 40,VK 42,VK 44;VK 46,VK 48,VK 50 (projektitöiden esitykset)
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