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Opintojakso Markkinointiviestinnan suunnittelu ja brandit (A9336), 5.0
Toteutus TOA1521: 2/2015-2016 (04.01.2016 - 23.06.2016)
Tyyppi MARKKINOINTIVIESTINTA JA MYYNTI (R021)
Ryhmat Ensisijainen: TOA15SY Muut:

Projektissa mukana

Luennoitsijat

Osallistujamaér &t

Minimi: Maksimi:

IImoittautumisaika

30.11.2015 08:00 - 07.12.2015

Paasidantoinen toteutusajankohta

Soveltuvuus

Vaihto-opiskdijoille: Ei Vapaasti valittaviin: Kylla Avoimen opisk: Ei Soveltuu
virtuaali-AMK:n opintoihin: Kylla

Opettajat

Siuruainen Riikka (V astuuopettaja)

Kampus

Laurea L eppévaara

Paasadantoinen toteutuspaikka

Toteutustapa

Projekti/Hanke/T&K, Verkko/virtuaali Kieli: suomi Virtuaalisuus:
2 op T&k-integraatio: 3 op

Toteutusluokka
Painoalat Palveluliiketoiminta
Arviointi viimeistaan 23.07.2016 Suoritusmateriaalin arkistointi paattyy: 23.06.2017
Tenttipadivat
Opintojakson suoritettuaan Opiskelija osaa
opiskelija osaa . suunnitella bréndi-identiteetin mukai sta markKkinointiviestintaa
. tunni staa markkinointiviestinnan osa-al ueet
. | aatia kohderyhmittain integroidun markkinointiviestintésuunnitel man
Edeltavat opinnot
Osaamistavoittest Opiskelija osaa
. suunnitella brandi-identiteetin mukaista markkinointiviestintda
. tunni staa markkinointiviestinnan osa-al ueet
. | aatia kohderyhmittain integroidun markkinointiviestintasuunnitel man

Oppimateriaali

Suositeltavaa taustakirjallisuutta:

. Tanni, K., Keronen, K.2013. Johdata asiakkaasi verkkoon. Opas koukuttavan
sisdltostrategian luomiseen. Helsinki: Talentum ja

y Leino, A.2010. Dialogin aika - Markkinoinnin ja viestinnan digitaaliset
mahdollisuudet. Porvoo: Infor

. Salmenkivi, S., Nyman, N. 2008. Y hteisollinen media ja muuttuva markkinointi
2.0. Helsinki: Taentum
. Isohookana, H. 2011.Y rityksen markkinointiviestinta. Helsinki:WSOY pro

. Mamelin, N. & Hakala, J. 2012. Vetovoima - Kirjainspiroivista yrityksisté,
merkitysten johtamisesta jaidealismin voimasta. Helsinki: Talentum.

. Malmelin, N. & Hakala, J. 2011. Radikaali brandi. Helsinki: Talentum.

. Maékinen, M., Kahri, A. & Kahri, T. 2010. Bréndi kulmahuoneeseen.

arviointimenetelmét

Porvoo:WSOY pro
. Aula, P. Heinonen, J.2011. Maineen uus aalto. Hameenlinna: Talentum Media
Oy.
Ohjausja viestinta Lahikerrat, Optima
Arviointikriteerit ja Ibd -kriteerit

Projekti/hanke (nimi)

Y htei stydkumppani; SoneraY ritysprojekti (IoT, Digitaalinen liiketoiminta)

Kaytettavat T& K menetelmat

K ehittamispohjainen oppiminen (LbD)
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* L ghtokohta-analyysin teko
*Benchmarking

*Case-study

*Mahdollinen haastattelu tai kysely

*Havainnointi

Opiskelijan tydmaaran
jakautuminen

Ohjelmaa péivitetédnAlustavat |&hitapaamiskerratAloitus Pe 15.1.2016 klo 12.30 - 16
MitaloT on?ja SONERA kick off(Laurea Leppavaara)Vk 2, 6, 10, 15pe klo 12.30 -
16
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