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Projektissa mukana

Luennoitsijat

Osallistujamaér &t

Minimi: Maksimi:

IImoittautumisaika

26.11.2012 08:00 - 02.12.2012

Paasidantoinen toteutusajankohta

Soveltuvuus

Vaihto-opiskdijoille: Ei Vapaasti valittaviin: Ei Avoimen opisk: Ei Soveltuu
virtuaali-AMK:n opintoihin: Ei

Opettajat

Lipasti Eija(Muu opettgja), Turku Tiina (Muu opettaja)

Kampus

Laurea Kerava

Paasadantoinen toteutuspaikka

Toteutustapa

Muu toteutustapa, Optimatoteutus/opiskelijaryhma, Projekti/Hanke/T&K Kieli:
suomi Virtuaalisuus: 0 op T&k-integraatio: 0 op

Toteutusluokka

Painoalat

Arviointi viimeistaan

21.07.2013 Suoritusmateriaalin arkistointi paattyy: 21.06.2014

Tenttipaivat

Opintojakson suoritettuaan
opiskelija osaa

Opintojaksolla perehdytéén yritys- ja markkinointiviestinnén teoriaan ja kéytannon
ratkaisuihin yrityksen strategisen johtamisen nakokulmasta. Osaamista syvennetaan
opintojaksolla tehtdvissa kehittdmi shankkeissa erityisesti uuden palvel uliiketoiminnan
nakokulmasta.

P&&paino opinnoissa on merkkituotejohtaminen (brand management) liiketoiminnan
kehittdmisessa ja yrityksen kil pailukykyyn vaikuttavana tekijana

Edeltavat opinnot

Pakolliset opinnot tai niitd vastaavat tiedot.

Osaamistavoitteet

Eldamme mielikuvayhtei skunnassa, jossa kil pailijoista erottuminen on jokaisen yrityksen
einehto. Siksi liiketoiminnassa tarvitaan brandiajattel ua, joka ohjaa koko organisaation
toimintaa. Opintojaksolla haetaan vastauksia seuraaviin kysymyksiin:- Miten erotutaan
massasta?- Miten rakennetaan tehokas brandi?- Miten mielikuvia, merkityksidja
brandiarvoa rakennetaan brandiviestinndn avulla?- Miten viestinnalla
rakennetaanmerkityksellisié kohtaamisia asiakkaan ja brandin kesken?Brandddminen on
tradenomin ydinosaamista.

SoleOPS 3.5.5 Opetustarjonta © 2005-2016 Solenovo Oy




