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TOTEUTUSSUUNNITELMA Valmis

Opintojakso Marketing Communication (FO015), 5.0
Toteutus HLF1121: 2/2011-2012 (02.01.2012 - 19.06.2012)
Tyyppi "INSPIRED BY MARKETING" (FO04)

Ryhmat Ensisijainen: HLF10SN Muut:

Projektissa mukana

Luennoitsijat

Osallistujamaér &t

Minimi: Maksimi:

IImoittautumisaika

28.11.2011 08:00 - 04.12.2011

Paasidantoinen toteutusajankohta

Soveltuvuus

Vaihto-opiskdijoille: Ei Vapaasti valittaviin: Ei Avoimen opisk: Ei Soveltuu
virtuaali-AMK:n opintoihin: Ei

Opettajat Marstio Tuija (Vastuuopettaja), Mikkonen Jarmo (Muu opettaja), Murtola Kaarina (Muu
opettaja)
Kampus LaureaLohja

Paasaantdinen toteutuspaikka

Toteutustapa

Optimatoteutus/opiskelijaryhma Kieli: suomi Virtuaalisuus: 0 op T& k-integraatio:
Oop

Toteutusluokka

Painoalat

Arviointi viimeistaan 19.07.2012 Suoritusmateriaalin arkistointi paattyy: 19.06.2013
Tenttipaivat Uusinnat: 03.05.2012

Opintojakson suoritettuaan
opiskelija osaa

Opintojakson paatyttya opiskelija:

- 0saa kayttaa erilaisia markkinatutkimuksen menetelmiéliiketoiminnan
analysoinnissa

- tunteeintegroidun markkinointiviestinndn periaatteet, hyddyt seka haasteet

- hallitsee markkinointiviestinnan tydkalut ja osaa laatia
markkinointiviestintdsuunnitelman eri kohderyhmille tai tapahtumille (esim. messut,
kampanjat jne.) huomioiden eri kanavavaihtoehdot

- jasentda yrityskuvan térkeyden yritykselle ja hallitsee yritys- ja tuotebréndien
rakentamisen elementit

Edeltavat opinnot

Edeltavat opinnot, lisitietoja

Huom! OPETUSKIELI ON OSITTAIN ENGLANTI

Osaamistavoitteet

- are capableof using the different market research methods related to
consumerbehaviourand purchasing patterns - understand the conceptof
integratedmarketingcommunication; the principles, advantages and challengesof it - are
ableto aply the variousmarketing communication tools and you can design a
comprehensive plan for mmarketing communicationfor different target
groupsorevents(e.g. fairs, campaigns, etc.) - Know the marketingand brand building
processes and the roleof advertising, promotionand brandbuildingin an
organisation’ sintegratedmarketing program -  jasentaé yrityskuvan térkeyden yritykselle
jahallitsee yritys- ja tuotebréndienrakentamisen elementit

K eskeinen sisalto

Oppimateriaali

To be specified later

Arviointikriteerit ja
arviointimenetelmét

Evaluation: Assignmentl/Tuija: 20% Assignment2/Jarmo: 15% (pre-assignment)
Assignment3/Kaarina: 25% Exam: 40%

Opiskélijan tydmaaran
jakautuminen

Estimatedworkload5* 27 = 135 h whichcomprises 36 hoursclassroomteaching, 12
hoursof seminar, 16 hoursof workshopsin contextof classroomteaching.
Otherworkcomprises71 hours(groupworkfor the assignments, preparationof the
seminarpresentationsand preparationfor the exam the exam)
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