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Opintojakso Marketing Communication (FO015), 5.0
Toteutus HLF1411: 1/2014-2015 (25.08.2014 - 23.12.2014)
Tyyppi "INSPIRED BY MARKETING" (FO04)

Ryhmat Ensisijainen: HLF13KN Muut:

Projektissa mukana

Luennoitsijat

Osallistujamaér &t

Minimi: 10 M aksimi: 40

IImoittautumisaika

19.05.2014 08:00 - 02.06.2014

Paasidantoinen toteutusajankohta

Soveltuvuus

Vaihto-opiskdijoille: KyllaVapaasti valittaviin: Ei Avoimen opisk: Ei Soveltuu
virtuaali-AMK:n opintoihin: Ei

Opettajat

Mononen Asko (Muu opettaja), Sekki Antti (Muu opettaja)

Kampus

LaureaLohja

Paasadantoinen toteutuspaikka

Toteutustapa

Optimatoteutus/opiskelijaryhm@, Verkko/virtuaali Kieli: suomi Virtuaalisuus:
2 op T&k-integraatio: 0 op

Toteutusluokka

Painoalat

Arviointi viimeistaan

23.01.2015 Suoritusmateriaalin arkistointi paattyy: 23.12.2015

Tenttipaivat

Opintojakson suoritettuaan
opiskelija osaa

Opintojakson paatyttya opiskelija:

- o0saa kayttaa erilaisia markkinatutkimuksen menetelmiéliiketoiminnan
analysoinnissa

- tunteeintegroidun markkinointiviestinndn periaatteet, hyddyt seké haasteet

- hallitsee markkinointiviestinnan tyokalut ja osaa laatia
markkinointiviestintdsuunnitelman eri kohderyhmille tai tapahtumille (esim. messut,
kampanjat jne.) huomioiden eri kanavavaihtoehdot

- jasentdd yrityskuvan térkeyden yritykselle ja hallitsee yritys- ja tuotebréandien
rakentamisen elementit

Edeltavat opinnot

Osaamistavoitteet

Oppimateriaali

Arviointikriteerit ja
arviointimenetelméat
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