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TOTEUTUSSUUNNITELMA Valmis
Opintojakso Mediasuhteet ja mainonta (F7042), 5.0
Toteutus LYF1321: 2/2013-2014 (07.01.2014 - 20.06.2014)
Tyyppi OPINNOT (OP)
Ryhmat Ensisijainen: LYF13SY Muut:
Projektissa mukana
Luennoitsijat Tiina Turku, Laurea Kerava
Osallistujamaar at Minimi: 12 Maksimi: 40
[Imoittautumisaika 02.12.2013 08:00 - 08.12.2013
Paasaantdinen toteutusajankohta
Soveltuvuus Vaihto-opiskeijoille: Ei Vapaasti valittaviin: Kylla Avoimen opisk: Ei Soveltuu
virtuaali-AMK:n opintoihin: Ei
Opettajat
Kampus LaureaLohja
Paasadantoinen toteutuspaikka Kampuksella
Toteutustapa Muu toteutustapa, Optimatoteutus/opiskelijaryhma, Projekti/Hanke/T&K,
Verkkolvirtuaali Kieli: suomi Virtuaalisuus: 2 op T& k-integraatio: 0 op
Toteutusluokka Yrittayyteen perustuva LbD
Painoalat Palveluliiketoiminta
Arviointi viimeistaan 21.06.2014 Suoritusmateriaalin arkistointi paattyy: 31.12.2014
Tenttipaivat Varsinainen: 3.3.2014 klo 9.00 - 11.30 Uusinnat: 24.04.2014, 22.05.2014
Opintojakson suoritettuaan « kéyttda markkinointitutkimusta mediamainonnan ja -viestinnan suunnittel ussa

opiskelija osaa
« laatia yrityksen toimintaa tukevan kohderyhmakohtai sen julkisuus- ja mediastrategian
seka yllapitaa kdytanndn mediasuhteita

« soveltaa mainonnan kieli- ja merkkijérjestelmi& viestinnan suunnittelussa

« visuaalisen viestinnan ja verkkoviestinnén perusteet

« toteuttaa markkinointiviestintéd eri sovellusohjelmilla seké tekniikoillaja menetelmilla
verkkoympéristossa

* hy6dyntéd uusimpia teknol ogioita verkkoviestinndssa

Edeltavat opinnot

Edeltavat opinnot, lisitietoja Liiketalouden perusopinnot
Osaamistavoitteet Opintojaksolla opiskelija syventéi osaamistaan yrityksen mediamainonnassa ja
-viestinnéssé.

Opiskelija osaa kayttéd monipuolisesti hyvakseen markkinointitutkimusta nykyaikaisen
julkisuus- ja mediastrategian suunnittelussa. Opiskelija tiedostaa median merkityksen
liiketoiminnassa seké osaa rakentaa ja yll dpitéé yrityksen mediasuhteita.

Keskeinen sisalto Opintojaksolla opiskelija syventdd osaamistaan yrityksen mediamainonnassa ja
-viestinnassa.

Opiskelija osaa kayttédd monipuolisesti hyvakseen markkinointitutkimusta nykyaikaisen
julkisuus- ja mediastrategian suunnittelussa. Opiskelija tiedostaa median merkityksen
liiketoiminnassa seké osaa rakentaa ja yll dpitéé yrityksen mediasuhteita.

« markkinointitutkimus ja mediavalinta
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« julkisuus- ja mediastrategiat

» mediaviestinté ja mediasuhteen rakentaminen

Oppimateriaali

Ks. tehtavanto ja luentomateriaali.

Ohjausjaviestinta

L uentojen yhteydessa, tyopajoissa ja Optiman kautta.

Arviointikriteerit ja
arviointimenetelméat

Asteikolla 1l - 5. Arviointikriteeristo esitell&an tarkemmin tehtdvanantojen yhteydessa.

Opiskelijan tydmaaran

Opiskelijan tyo tuntia

avausluento ohjelma on ndhtévana opintojakson

jakautuminen
L &hiopetus/ ohjattu tydskentely/yritysvierailut 41
Opiskelijan itsendinen tydskentely 92
Y hteensa 133
Muut toteutug arjestelyt Yritysvierailut
Oppimistapahtumat
Pvm Klo H Aihe Sisdltd Tila Opettajat
20.01.2014 9.00 3 Opintojakson | Avausluennon jakeenviikkokohtainen

tydtilassa Optimassa.
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