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Tyyppi MARKKINOINTIVIESTINNAN SUUNNITTELU JA JOHTAMINEN (V066)
Ryhmat Ensisijainen: SKV216SN Muut:

Projektissa mukana

Luennoitsijat

Osallistujamaér &t

Minimi: 35 Maksimi: 50

IImoittautumisaika

16.05.2016 08:00 - 31.05.2016

Paasidantoinen toteutusajankohta

Soveltuvuus

Vaihto-opiskdijoille: Ei Vapaasti valittaviin: Ei Avoimen opisk: Kylla Soveltuu
virtuaali-AMK:n opintoihin: Kylla

Opettajat Hietanen Auli (Muu opettaja), Rautio Jukka (Muu opettaja), V uorinen Pertti (Muu
opettaja)

Kampus Laurea Tikkurila

Paasaantdinen toteutuspaikka Kampuksella

Toteutustapa

Muu toteutustapa, Optimatoteutus/opiskelijaryhmaKieli: suomi Virtuaalisuus:
0op T&k-integraatio: 0 op

Toteutusluokka

Painoalat Palveluliiketoiminta

Arviointi viimeistaan 23.01.2017 Suoritusmateriaalin arkistointi paattyy: 23.12.2017
Tenttipaivat

Opintojakson suoritettuaan
opiskelija osaa

Opiskelija osaa

. ennakoida trendien ja megatrendien pohjalta kauneudenhoitoal an kehityssuuntia
jalifestyle kasityksia seka kuluttajien ostokayttéytymista

. suunnitella markkinoinnin kil pailukeinojen kayttoa yrityksen kokonaisvaltaisessa
markkinoinnissa

. suunnitellainternetmarkkinointia

. analysoida tekij6itd, jotka muokkaavat mielikuvia kosmetiikka-alan
liiketoiminnassa

. suunnitella yrityksen visuaalista markkinointia

. tydskennella tyoel amal ahtdi sessa projektei ssa

. analysoida markkinoinnin kannattavuuteen liittyviatekijoita ja arvioida

kannattavuutta eri nakokulmista

Edeltavat opinnot

Keskeinen sisalto

Trendit, megatrenditM arkkinointimixI nternetmarkkinonointiPhotoshop

Arviointikriteerit ja
arviointimenetelmat
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