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Opintojakson suoritettuaan
opiskelija osaa

. syventaa tietojaan ja osaamistaan brandimalleista ja brandikasitteista

. arvioida brandin rakentumisen prosessgja

. kehittéa hyvia brandej&a ymmartamal |8 asiakkaiden/kul uttajien roolia bréndin
vahvistamisessa

. vahvistaa brandié viestinnalla
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