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Tenttipäivät

Opintojakson suoritettuaan
opiskelija osaa

● syventää tietojaan ja osaamistaan brändimalleista ja brändikäsitteistä
● arvioida brändin rakentumisen prosesseja
● kehittää hyviä brändejä ymmärtämällä asiakkaiden/kuluttajien roolia brändin

vahvistamisessa
● vahvistaa brändiä viestinnällä
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